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RESUMO

Esta pesquisa analisa a capacidade de compreensao leitora de alunos do Ensino Fundamental quanto as
mensagens de campanhas publicitdrias do Ministério da Salde, ressaltando a génese da incompreensao
leitora desses géneros. A discussao parte do pressuposto de que a leitura é essencial a pratica social e,
por tal, ancora-se nos estudos da Linguistica Textual e Letramentos. Trata-se de uma pesquisa de campo,
exploratoria, prospectiva, com abordagem quantitativa dos dados, amparada por estudo do tipo survey
interseccional, realizada no municipio de Cajazeiras — PB, no ambito educacional, haja vista o carater de busca
pela compreensao de aspectos relativos a capacidade leitora. Os resultados apontam para o fato de que as
campanhas do Ministério da Sadde, utilizando meio impresso através de propagandas, podem nao alcangar os
objetivos a que se propdem pelo simples fato de que os individuos ndo compreendem as mensagens utilizadas,
sendo necessarios meios eficazes para mudanca de tal perspectiva.
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ABSTRACT

This research analyzes the reading comprehension capacity of elementary school students regarding
the messages of advertising campaigns of the Ministry of Health, emphasizing the genesis of reader
misunderstanding of these genres. The discussion starts with the assumption that reading is essential to social
practice and, therefore it /s anchored in the studies of Text Linguistics and Literacies. This is an exploratory,

prospective field research study, that uses a quantitative approach of data, supported by an intersectional
survey study conducted in the municipality of Cajiazeiras-PB, in the educational scope, considering the need
to understand aspects related to reading capacity. The results indicate that the campaigns of the Ministry of
Health, using printed media through advertisermnents, may not achieve its objectives because people do not
understand the messages used and it is necessary effective means to change this perspective.
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1 Introducéo

O processo de letramento envolve a utilizacao
da leitura na pratica social, ou seja, da-se a leitura e
a utilizagao da lingua, como também aos processos
literarios, o sentido social tao necessario a motivagao
da aprendizagem, de modo que quaisquer usos dos
signos, verbais ou nao verbais, sao utilizados para a
pratica de compreensao de mundo e, assim, para a
promocao da socializagao, da interacao do sujeito com
0 Meio que o cerca, inserindo-se como ser capaz de
interagir ou, se possivel, ser agente de transformacao/
melhoria do seu contexto social (KLEIMAN, 2002).

A importancia da relacao entre lingua e leitura
fundamenta-se no fato de que quaisquer agoes
realizadas sem um devido sentido, sem um sentimento
que denote o desejo e 0 apego, tornam-se opacas
e sem significado sentimental, o que as torna
extremamente dificeis de serem realizadas. (KLEIMAN,
2002).

Neste contexto, a educacao deve tratar do
processo de motivacdo, visto que nao é facil estimular
os alunos para a leitura e, consequentemente, para
a escrita, mais ainda pelo fato de que esta Ultima
depende intrinsicamente da primeira. Assim sendo,
para expressar-se por meio de textos escritos, bem
elaborados, é imprescindivel que o autor disponha de
habilidades de leitura e ainda uma consolidada leitura
de mundo.

Contraria a essa visao, a falta de motivacao
provoca um déficit consideravel na compreensao
leitora, interferindo na prépria qualidade de vida, seja
pela dificuldade de socializacdo ou mesmo pela adesao
a acoes que denotem melhoria de vida, como as do
Ministério da Satde. Cabe-nos questionar: o déficit de
adesao a campanhas educativas em salde é resultado
da falta de compreenséo leitora?

Neste sentido, o presente trabalho parte da
hipbtese de que a nao adesao a campanhas de
salde pode ser resultado da compreensao ineficaz
do enunciado, seja pela linguagem escrita ou pelas
imagens representativas.

O despertar para o tema parte do principio
defendido por Perrenoud (2000, p. 36) “[...] A
dinamica de uma pesquisa é sempre simultaneamente
intelectual, emocional e relacional [...]".

A partir dos resultados da presente pesquisa e
mediante o questionamento posto, as informagoes
obtidas poderao subsidiar novos estudos e acoes
para resolucao do problema, na certeza de que “[...]

0s dogmas tém de ser transformados em duvidas, as
respostas, em questionamentos, os pontos de chegada,
em pontos de partida [...]” (ALVES, 2012, p. 107).

Neste sentido, a pesquisa teve por objetivo geral
analisar a capacidade de compreensao leitora de
distintos grupos quanto as mensagens de campanhas
publicitarias do Ministério da Saude. Ja, como objetivos
especificos: identificar déficits de compreensao leitora
das campanhas publicitarias do Ministério da Saude,
por alunos do Ensino Fundamental; e, ainda, avaliar
a génese da incompreensao leitora de campanhas
publicitarias desse Ministério.

2 Bases tedricas

Sabe-se que, ao chegar a escola, a crianga nao é
um ser isento de conhecimentos; pelo contrario, traz
do seu mundo uma gama de informacoes, percepcoes,
concepgdes e conceitos bem estabelecidos e que
devem ser respeitados pelo docente. Este, por sua
vez, precisa compreender que o processo educacional
transpde a simples transferéncia de conhecimentos,
devendo ser um processo continuo de construgao
mutua; s assim é possivel garantir a boa adesao ao
processo educacional (FREIRE, 2014).

O respeito aos conhecimentos prévios por parte
do docente é mais do que simplesmente tomar
conhecimento de fragilidades e tentar atuar para
sana-las, mas parte do principio da reestruturacao dos
seus sistemas de compreensao de mundo, como bem
defende Perrenoud (2000), de modo que, ao docente
cabe executar seu trabalho a partir dos conhecimentos
dos alunos.

Contribuindo com a compreensao da funcao
docente explicitada, Rubem Alves (2012) traca distintas
concepgoes que designam o que é o ser sujeito
responsavel pela fungao de promover ou despertar a
aprendizagem.

Fundar mundos, mediar esperangas e pastorear
projetos é um desafio na atual sociedade, tendo em
vista a velocidade das mudancas, das evolugdes e
transformacoes. Essa velocidade é tao intensa que,
muitas vezes, se torna improvavel que o professor
consiga, nesse mesmo frenesi, transpor as dificuldades
inerentes ao processo de ensinar de forma significativa.
Neste sentido, com a evolugao e 0s novos interesses,
especialmente pelos frutos da era digital, torna-se
essencial que o educador utilize, para o processo de
aprendizagem, ferramentas capazes de despertar no
aluno o interesse pela leitura e 0 encantamento pelo
mundo das letras.
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Deste modo, consolida-se a compreensao
de que a aprendizagem é importante e, para que
aconteca, deve ser um processo significativo, fruto
do interesse de quem a busca. Como a compreensao
leitora nao é um processo distinto, ha a necessidade
de aprendizagem para que ela se processe, e 0 mais
importante é compreender a sua relevancia.

De acordo com Lajolo (2002), a linguagem,
escrita ou ndo, é fundamental para todos os aspectos
da vida do sujeito, sejam sociais, educacionais ou
profissionais. Esses aspectos sao influenciados, direta
ou indiretamente pela leitura, de modo que qualquer
projeto educacional deve levar em conta a habilidade
leitora como essencial, por ser subsidio necessario
a quaisquer outros processos de aprendizagem,
especialmente ao da escrita, considerada codigo oficial
da sociedade moderna.

Ao falarmos sobre sociedade moderna e na
escrita como codigo oficial, & importante destacar
que vivenciamos nos dias atuais o periodo com maior
utilizacao de codigos escritos nas redes sociais, seja
pelo uso das letras seja por imagens como geradoras
de mensagens de impacto, o que justifica ainda mais
a necessidade de compreensao leitora pela sociedade
atual.

Neste sentido, cabe ao docente buscar meios que
se traduzam em oportunidades de aprendizagem para
seus alunos, sustentadas pela utilizagao daquilo de que
dispdem e mediadas pelo real desejo de aprender e
utilizar o que foi aprendido para aplicar em sua vida
real.

2.1 Compreensao leitora e os desafios
atuais

O uso da linguagem transcende seus fins
educacionais ou de aprendizagem, sendo, sobretudo,
uma atividade social, de modo que, ao ingressar
na escola, a criancga ja € um falante nato, com uma
bagagem bem consolidada de usos da lingua materna.
Espera-se da escola, portanto, a ampliagcao da sua
capacidade leitora (CAGLIARI, 2011).

Por este limiar, 0 ato de ensinar a ler por ler, como
um processo mecanico apenas, sem fundamento l6gico
ou base sentimental, traduz-se no desenvolvimento
da simples decodificacdo de sinais, dificultando
consideravelmente a capacidade de compreensao e,
ainda mais, a capacidade de elaboracao de textos.

Tal afirmacgdo se fundamenta na seguinte ideia:
mesmo que ainda nao alfabetizada, uma crianga é
capaz de identificar algumas propagandas veiculadas

JOAO PESSOA, 2021

Ne 54

pela midia, ou mesmo sabe identificar produtos
conhecidos apenas pela simples correlacao daquilo
de que ela gosta com os simbolos expressos por
logomarcas. Em suma: tudo deve ter um sentido para
que seja realmente instigante.

Assim, espera-se que o processo educacional atual
consiga transpor a simples decodificagao de simbolos.
Importante considerar que, “[...] etimologicamente, o
termo alfabetizagcdo ndo ultrapassa o significado de
‘levar a aquisigao do alfabeto” (SOARES, 2004, p. 15),
ou seja, as praticas de alfabetizacao ainda se limitam a
decodificagao de simbolos, sem a devida compreensao
de significados e respeito aos conhecimentos prévios,
0 que pode ser o gerador de falta de estimulo.

A crianga que nao tem estimulo para ir a escola
e faz dessa agdo uma obrigacao a ser cumprida,
provavelmente tera dificuldades de aprendizagem
e, considerando que a leitura é essencial para a
aquisicao de diversas informacoes que se traduzem em
aprendizagens, tem-se, entao, uma grande cascata de
processos que resultam em provavel fracasso escolar.

Constata-se, portanto, que, para compreender
a linguagem escrita, a leitura é essencial e que a
compreensao resulta da interagao entre a capacidade
leitora e a bagagem de fundamentos pessoais, reflexos
das vivéncias e conhecimentos prévios, pensamento
que se alinha, de forma clara, com Alves (2012, p.
45) ao afirmar que “[...] Quanto mais separado da
experiéncia um determinado contetido, maiores e mais
complicadas as mediagdes verbais |...]".

Os desdobramentos da capacidade leitora
situam-se na capacidade produtiva. Assim, a partir
do momento em que o sujeito & capaz de produzir
e, assim, transmitir seus sentimentos, pensamentos,
compreensdes e conhecimentos, torna-se sujeito ativo
no seu proprio processo de aprendizagem e como
parte de um meio social mediado pela comunicagao,
seja oral ou escrita.

Recente estudo desenvolvido por Schmitt; Freitas;
Gongalves (2017) reafirma a complexidade existente
no processo de aprendizagem e consolidagao da
capacidade leitora, afirmando o envolvimento de uma
fluidez de sentidos e significagcbes que requerem dos
educadores uma mediacao eficaz, sendo o grande
desafio da educacao atual a formacao de pessoas
com capacidade de significar tudo o que as envolve
enguanto sujeitos ativos.

Trata-se, pois, do processo de letramento.
Sobre isso, Rojo (2009) traz criticas que envolvem
o descrédito, por parte da escola, do letramento
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social, apontando que a instituicdo educacional, nesse
processo, tem, tradicionalmente como fundamentos
caracteristicos “[...] objetivar a linguagem em textos
escritos, despertar a consciéncia para os fatos da
linguagem, analisar a linguagem em sua composicao
por partes (frases, palavras, silabas, letras)” (ROJO,
2009, p. 76).

Em contraponto ao que se disse acima, lan¢gamos
a pergunta: Por que, entao, é tao importante despertar
a capacidade de compreensao? Justamente pelo
fato de que nem tudo esta posto como na verdade
0 é. Diversas mensagens ou enunciados sao postos
justamente para despertar a interpretacao de modo
subjetivo, permitindo, assim, distintas e diversas
inferéncias.

E valido considerar que nem toda dificuldade
surge da falta de interesse do discente ou da forma
como a situacao de ensino e aprendizagem é mediada
pelo educador. Em alguns casos, os obstaculos sao
resultados de outros problemas. Tal conhecimento traz
ainda mais responsabilidades ao docente, que precisa
ser capaz de identifica-los e avaliar aqueles sobre os
quais pode intervir sozinho e aqueles que necessitam
de intervengdes conjuntas com outros profissionais,
como pedagogos ou terapeutas.

2.2 Géneros, Multimodalidade € a
Comunicacgéo atual

Tomando por base que o letramento é processo
essencial na conjuntura comunicativa atual, tento
em vista a utilizagdo em massa de meios dotados de
diversos recursos semicticos, trazemaos uma reflexao
sobre multiletramento, abordagem que vé o individuo
Ccomo sujeito ativo no seu processo de aprendizagem,
logo capaz de compreender sua posicao e desenvolver-
se a partir de sua participacao efetiva nesse processo.

Antes de determinar o estudo da multimodalidade,
importante se faz compreender os aspectos que
a compdem e, neste sentido, abordar os géneros
textuais. Tomando por base Fiorin (2008, p. 61),
“O género estabelece, pois, uma interconexao da
linguagem com a vida social. A linguagem penetra
na vida por meio dos enunciados concretos e, ao
mesmo tempo, pelos enunciados a vida se introduz
na linguagem”. Assim: “[...] a vontade discursiva do
falante se realiza, antes de tudo, na escolha de um
certo género do discurso” (BAKHTIN, 2003, p. 282).

De acordo com Bueno (2011), o processo de
interacao social comunicativa entre individuos,
independente de grau de instrucao, é propiciado

através da utilizacao e producao de textos
categorizados nos mais diversos géneros textuais, a
depender das situagdes comunicativas em que podem
ser utilizados.

Tem-se, assim, que 0s géneros textuais dependem
do meio comunicativo ao qual sao destinados, e, para
sua producgao, é importante considerar a populagao
para a qual se direciona e por quem é produzido,
carregando, deste modo, consideravel influéncia social.
Assim, entendemos que “[...] se ndo arriscarmos tudo
na confianca de que a palavra tem um poder criador,
resta nos entdo uma Unica opgao: o siléncio [...]"
(ALVES, 2012, p. 34).

O processo de comunicacao é realizado, pois,
a partir da objetividade da mensagem, dispondo tal
processo, para sua realizagao, de diversos meios para
buscar a compreensao dos individuos aos quais se
destina.

Configura-se, portanto, uma grande
responsabilidade para a comunicacao atual,
especialmente no que concerne a publicidade e
propaganda: a de garantir meios multimodais de
disseminacdo de informagdes capazes de garantir a
compreensao e adesao do maior nimero de pessoas,
particularmente as campanhas de grande importancia,
como da area de salde que, na sua grande maioria,
sao produzidas pelo Ministério da Sadde, 6rgao
diretamente responsavel pela satde publica do nosso
pals.

2.3 A Propaganda e suas peculiaridades

Antes de apresentar o presente estudo —de
modo mais especifico o tema proposto, ou seja, as
campanhas publicitarias do Ministério da Salde —,
importante se faz tecer algumas consideragdes sobre
0 género propaganda, este que traz em seu escopo a
argumentagao com vistas a atender aos objetivos do
emissor através da manipulagao, do convencimento
ou mudanca de opiniao (CARVALHO, 1996).

Importante, ainda, é considerar que ha uma clara
distingao entre propaganda e publicidade — a primeira
€ mais abrangente que a segunda. Sobre a publicidade
podemos dizer que se restringe a fins comerciais
(CARVALHO, 1996), enquanto que propaganda pode
ser utilizada para mudanga de opinido — como é 0 caso
das campanhas promovidas pelo Ministério da Saude.

O Sistema Unico de Satde (SUS), que hoje temos
consolidado no nosso pais, € um dos Unicos do mundo
que prové a garantia da salde publica, gratuita e de
qualidade a todos os individuos, sendo resultado de
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intensas lutas da sociedade organizada, empreendidas
em Conferéncias de Salude e que culminaram com a
consolidacao de tais direitos a partir da Constituicao
Federal de 1988, que assegura a satude como direito
de todos e dever do estado.

A Lei n® 8.080 de 19 de setembro de 1990:
“Dispbde sobre as condicbes para a promocao,
protecao e recuperagao da salde, a organizagao e
o funcionamento dos servigos correspondentes e da
outras providéncias” (BRASIL, 1990).

Sob esse arcabouco juridico, uma das acdes do
Ministério da Saude diz respeito ao empoderamento
para o autocuidado, especialmente a partir de
campanhas que garantam a necessidade de mudangas
ou fortalecimento de habitos saudaveis, capazes
de produzir efeitos consideraveis nos indices de
morbidade e mortalidade.

As agdes do Ministério da Saude para a garantia
da satde como um direito fundamental do ser humano
sao garantidas pela prevencao primaria, especialmente
pelas acoes da Atencao Basica realizadas no ambito
da Saude da Familia, asseguradas através da Politica
Nacional de Atencao Basica (BRASIL, 2017).

Assim, para garantir principios e diretrizes
basicos na protecao a saldde, o Ministério da
Salde assume a responsabilidade de respeitar as
concepgoes, conhecimentos e informagdes prévias
e buscar a consolidacao da salde através de acoes
e servicos, através da Educacao Popular em Salde,
com base na Politica Nacional de Educagao Popular
em Salde (PNEP-SUS) que, por sua vez, contribui
com metodologias, tecnologias e saberes para a
constituicao de novos sentidos e praticas no ambito
da satde (BRASIL, 2013).

E, portanto, para além de uma estratégia de busca
pela garantia da satde, uma obrigagao do Ministério
citado disseminar informagdes para a populagdo. A
este respeito, Freire afirma que “[...] conscientizar é um
compromisso histoérico, implicando o engajamento de
homens que assumam o papel de sujeitos que fazem
e refazem o mundo” (1980, p. 26).

Importante se faz compreender que “[...] educacao
e conscientizacdo se implicam mutuamente [...].
Educar, pois, é conscientizar e conscientizar equivale
a buscar essa plenitude da condi¢gdo humana [...] as
estruturas podem aprisionar o0 homem ou propiciar sua
libertagao [...]” (FIORI, 1986, p. 3).

Numa aproximacao com a ideia acima, vé-se que
o Ministério da Saude tem investido fortemente em
publicidade como forma de consolidar a educacao
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em salde, de levar a populacao informacdes sobre
estratégias de melhoria da saude. E isso tem sido feito
com ajuda ou a partir de outros instrumentos, entre
eles a Comunicacao. De acordo com Aratjo; Cardoso
(2007), dentre inUmeras acoes intersetoriais realizadas
pelo Ministério da Saude, a principal delas diz respeito
exatamente a Comunicagao.

O que nos chama a atencao é o fato de que tal
comunicagao é, muitas vezes, negligenciada pela
populagao, seja por déficit de interesse ou mesmo
de compreensdo. Existe uma gama de estudos que
denotam tal pensamento, como o recente estudo,
realizado por Rossete et al. (2017), que objetivou
analisar o conteldo de campanhas publicitarias sobre
a tuberculose, concluindo que as imagens utilizadas
como elementos constitutivos das mensagens eram
pouco representativas para o universo das pessoas
acometidas pela doenca.

E em busca da confirmacao da hipotese levantada
— de que grande parte das propagandas, voltadas a
disseminacao de orientacdes em salde tornam-se
ineficazes, visto que os leitores ndo compreendem a
mensagem apresentada — que fundamentaremos esta
nossa discussao.

3 Percurso metodologico

A metodologia aqui empregada diz respeito a uma
pesquisa de campo, exploratoria, prospectiva, com
abordagem quantitativa dos dados, amparada por um
estudo do tipo survey interseccional que, tomando por
base Babbie (2001), constitui-se em um método que se
processa pela coleta de dados, em um certo momento,
de uma determinada amostra de individuos, e capaz de
descrever caracteristicas de uma populacao especifica.

A pesquisa foi realizada em Cajazeiras,
municipio situado na regidao oeste do estado da
Paraiba. Quanto a sua populagao, a estimativa do
IBGE-Cidades, em 2017, é de 62.187 pessoas. O
municipio conta com uma cobertura de 100% da
Atencao Basica, considerando a Estratégia Saude da
Familia.

A pesquisa foi realizada no ambito educacional,
haja vista buscar compreender aspectos relativos a
capacidade leitora, tendo como campo uma Escola
Municipal de Ensino Fundamental da cidade de
Cajazeiras. Esta escola é constituida pelos alunos das
séries finais do Ensino Fundamental Il. Entre estes
alunos, 21 (vinte e um) se dispuseram a participar da
pesquisa, sendo 13 (treze) do 8° (oitavo) ano, e 8 (oito)
do 9° (nono) ano.
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Foi utilizado como instrumento de coleta de dados
0 questionario estruturado, que contou com questdes
objetivas, com vistas a alcancar informacgdes que
contemplassem os objetivos propostos, aplicado no
tempo de cinquenta minutos, com orientagoes prévias.

Os dados foram coletados na propria escola e,
posteriormente, consolidados e distribuidos em graficos
e tabelas que permitiram uma melhor compreensao,
utilizando-se, para tal, o programa Microsoft Excel.

Para o desenvolvimento da pesquisa, foram
seguidos todos os preceitos éticos e legais da pesquisa
com seres humanos, considerando a ndo-maleficéncia
e 0 anonimato. A pesquisa foi submetida ao Comité de
Ftica em Pesquisa, via Plataforma Brasil. Para a coleta
de dados, foi utilizado o Termo de Consentimento Livre
e Esclarecido (TCLE), entregue aos participantes.

4 Resultados da pesquisa

Antes de iniciar a abordagem da analise dos
resultados, faz-se importante considerar a faixa etaria
dos participantes — média de 13,9 anos, representada
no grafico a seguir:

Grafico 01 — Idade dos participantes
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Fonte: Dados da pesquisa (2018).

De acordo com o Grafico 01, ha uma diversidade
de idades nas duas séries. Deve-se considerar,
entretanto, a legislagao educacional vigente: Lei N°
11274/2006 (BRASIL, 2006, Lei 11.114/2005, (BRASIL,
2005), PL 144/2005 (BRASIL, 2005), Parecer CNE/
CEB N° 18/2005 (BRASIL, 2005); Parecer CNE/CEB
N° 6/2005 (BRASIL, 2005), Resolugao CNE/CEB N°
3/2005, (BRASIL, 2005) — que define normas nacionais
para a ampliacao do Ensino Fundamental para nove
anos. Deste modo, sabendo-se que, para 0s anos finais
a faixa etaria deve ser de 11 a 14 anos, observa-se que,
na escola campo, ao considerar a média, 0s alunos
parecem estar dentro da faixa etaria, mas isso nao se

confirma, segundo se vé no Grafico 01, anteriormente
apresentado, ja que ha alunos com 15 e 16 anos.

Os moativos que embasam o fato de os alunos
sairem da faixa etéria regular envolvem a reprovagao
e evasao, a distancia entre a escola e a residéncia e a
desmotivagao para os estudos. Quanto a reprovagao e
evasao, tem-se uma propor¢ao de repeténcia de 17,4%
no 7° ano e 22,6% no 8° ano, o que pode motivar a
evasao (SILVA et al., 2015).

E fato preocupante e consideravel que 15% dos
alunos relataram a dupla jornada de atividades, devido
a necessidade de exercerem trabalho remunerado,
infringindo os Direitos da Crianga e do Adolescente, o
que é extremamente inadequado, considerando-se a
idade dos participantes.

Buscando alcangar os objetivos propostos, o
instrumento de coleta de dados — questionario —
abordou 05 (cinco) propagandas publicas divulgadas
pelo Ministério da Salde. As propagandas foram
escolhidas considerando-se o publico-alvo e os temas
que seriam de interesse para a populacao definida.
E importante destacar que, para a elaboracédo do
referido instrumento, foi utilizada a norma culta padrao
da Lingua Portuguesa, embora buscando-se aplicar
termos mais simples que facilitassem a compreensao
da populagao do estudo.

Para todos os anuncios, foram definidas afirmativas
concernentes a cada um deles de forma especifica,
para que 0s participantes da pesquisa opinassem se
estas eram verdadeiras ou falsas; para as questoes
falsas, solicitou-se que justificassem a resposta.

O primeiro anuncio veiculador de propaganda
remeteu ao tema vacinagao para o HPV e Meningite
C, sendo duas vacinas direcionadas aos adolescentes,
conforme Figura 01.

Figura 01 — Campanha publicitaria para
vacinagao contra meningite C e HPV

7Y 2 DOSE - 6 MESES ARGS A PRRMEIRA DOSE

WAO PULE ESSA FASE PO NADA.

Fonte: http://portalms.saude.gov.br/campanhas. Acesso em: 15/08/2018.
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Foram consideradas, para o anuncio da Figura
01, sete afirmativas. Observa-se, no Grafico 02, a
distribuicdo das respostas dos participantes, por
grupos.

Grafico 02 — Distribuicdo das
respostas frente ao anincio 01
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Fonte: Dados da pesquisa (2018)

De acordo com o Grafico 02, observa-se que
had predominancia da primeira afirmativa como
verdadeira, o que esta correto (86%). A segunda
afirmativa retoma a primeira, entretanto observa-se
que, embora a maioria dos participantes entenda que
a campanha é direcionada a adolescentes, 29% deles
considera que campanha é direcionada a todos 0s
publicos. Sob tal perspectiva, vé-se um entendimento
contraditério, equivocado, que pode confundir a
populagdo em geral, ja que, entendendo a informacao
apresentada como um indicativo de que a vacinagao
pode ocorrer em qualquer idade, as pessoas podem
escolher, equivocadamente, um prazo qualquer e
perder a oportunidade de serem imunizadas, além de
sobrecarregar a equipe responsavel pelo servico de
vacinacao.

A terceira e quarta afirmativas trazem o objetivo
da campanha. Para a terceira, que se refere ao objetivo
direcionado ao convencimento dos jovens, tem-se
respostas coerentes, com 86% de consideracoes
verdadeiras. Para a quarta afirmacao, que aborda
mais sistematicamente a utilizagao da vacina, ha total
compreensao (100%). As respostas consideradas
falsas nao foram justificadas.

Acerca da compreensao demonstrada pelos
alunos de que a vacina deixa as pessoas mais fortes,
é preocupante observar que a percepcao de grande
parte dos estudantes ou sua capacidade de leitura
ou compreensao da informacdo é limitada, haja vista
considerarem caorreta uma afirmagao que ndo diz que
a vacina torna as pessoas mais fortes, mas sim que
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se destina a prevenir a ocorréncia de determinadas
patologias.

Ao serem questionados se a vacina seria feita
através de um jogo, observa-se que a maioria dos
participantes responde, corretamente, que ndo. E
expressiva, entretanto, a quantidade de participantes
(24%) que ainda considerou a afirmativa verdadeira.
A substituicao do termo “aplicada” por “feita”, que diz
respeito a administragao da vacina, foi necessaria para
melhor compreensao dos sujeitos.

Ao serem questionados se existia um jogo
que estimulava a vacinagao, as respostas tiveram
similaridade, com predominancia de respostas
verdadeiras e coerentes (52%), podendo-se considerar
que os jogos chamam a atenc¢ao da populagao alvo,
remetendo a compreensao daquilo que a envolve.

Observa-se que as tecnologias sao grandes
aliadas no processo educacional atual. Muitos
docentes, todavia, ainda ndo sabem ou ndo querem
lidar com elas, restringindo o aluno a compreensao de
que 0s jogos sao concebidos como frutos das novas
tecnologias com fins puramente ludicos.

Findando a analise inicial e considerando que
0s instrumentos de pesquisa foram aplicados em
séries diferentes, importante &, ainda, verificar se a
progressao de série e idade sao condicionantes para
melhoria da compreensao, de modo que, para tanto,
as afirmativas foram dispostas, no Grafico 03, agora
divididas por séries.

Assim, tomando por base os dados do Grafico
03 (na pagina seguinte), & possivel observar que os
alunos do 8° ano apresentaram respostas coerentes
nas afirmativas: “a campanha é direcionada a
adolescentes” (92%); “A vacina deixa as pessoas mais
fortes” (31%); “A vacina é feita através de um jogo”
(77%); e “"Ha um jogo que estimula a vacinagao” (54%).
Considerando-se as sete afirmativas, observa-se que,
delas, quatro foram mais coerentemente respondidas
pelos alunos do 8° ano.

Com base em tais resultados, importante se
faz considerar que a leitura, e mesmo o seu sentido
mais amplo, ou seja, a compreensao, constitui-se
de “[...] uma atividade na qual se levam em conta
as experiéncias e os conhecimentos do leitor [...]”
(KLEIMAN, 2013, p. 11).

E importante, pois, valorizar a compreenséo de
mundo e a base de informacbes que cada um dos
alunos traz em si. Para tanto, foi proposta uma segunda
propaganda com um tema mais abrangente, a doagao
de sangue, tema amplamente divulgado em todas as
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redes sociais e que tem como publico alvo pessoas
de diversas idades (Figura 02). Neste momento,
foram pontuadas apenas quatro afirmativas — os
percentuais de respostas apresentadas pelos alunos
estao registrados no Grafico 04.

Grafico 03 — Distribuicdo das respostas
frente ao antincio 01, divididos por idade
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Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Figura 02 — Campanha publicitaria
pela doagao de sangue

sdoesangue

Quem doa sangue também doa

Fonte: http://portalms.saude.gov.br/campanhas. Acesso em: 15/08/2018.

Grafico 04 — Distribuicdo das
respostas frente ao anincio 02
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Observa-se, na Figura 04, que, para a primeira
afirmativa, os alunos deveriam atentar para o
enunciado do andncio o qual informa que “Simone
e Simaria nao conhecem Priscila Lindemberg, mas,
gracas a elas, doadoras de sangue, Priscila tera um
novo futuro pela frente [...]", entretanto, a maioria dos
alunos compreendeu que as trés pessoas do cartaz sao
doadoras de sangue (52%). Ja, ao analisar a afirmativa
“A campanha busca que as pessoas sejam doadoras
de sangue uma vez s6 na vida”, um maior percentual
dos alunos conseguiu perceber a mensagem que diz
“[...] Faca como Simone e Simaria: abrace essa causa
e seja um doador regular”, alcangando esta afirmacao,
portanto, um bom indice de respostas corretas (67%).

A terceira afirmativa — “As cantoras doaram
sangue para a atriz” — é complementar a ideia da
primeira e foi considerada verdadeira pela maioria
dos alunos (67%). Ja para a Ultima afirmativa, foi
referendado o quadro “procure um hemocentro e seja
um doador regular”, mensagem que foi compreendida
pela maioria dos alunos (76%).

Avaliando-se a compreensao dos alunos por séries
distintas, tem-se no Grafico 05 uma reafirmacao de
que a progressao das séries nao foi um indicativo de
melhoria de compreensao da propaganda.

Grafico 05 — Distribuicdo das respostas
frente ao antincio 02, divididos por idade
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Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Fonte: Dados da pesquisa (2018).

A Figura 03, por sua vez, foi escolhida
pela necessidade de compreensao atrelada ao
conhecimento prévio da patologia e, ainda, pelo fato
de que, pelo conhecimento da area geografica onde
os alunos moram, existe uma grande incidéncia
de Hansenfase, o que demanda realmente um
conhecimento prévio que possibilite fundamentar
acoes preventivas.
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Figura 03 — Campanha publicitaria
para prevencao da hansenfase

)
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|7 .
Fonte: http://portalms.saude.gov.br/campanhas. Acesso em: 12/05/2018.
Tomando por base as respostas e o anuncio 03,
observam-se, no Grafico 06, as respostas frente as
afirmativas propostas.

Grafico 06 — Distribuicdo das
respostas frente ao anincio 03
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Fonte: Dados da pesquisa (2018).

A imagem do homem abragando a crianga,
trazendo ao antncio um carater fraternal, fundamentou
as afirmativas: “a hanseniase é uma doenca
contagiosa”, “a hanseniase € uma doenga que se cura
com um abrago” e “a hanseniase so6 [se] transmite
de pai para filho”. Com base na primeira afirmativa,
0s alunos coerentemente a consideraram verdadeira
(57%); também acertadamente afirmaram ser falsa
a segunda afirmativa (89%), compreensado que pode
resultar justamente da ampla disseminacao de
informacdes na area de moradia dos alunos. Para a
terceira afirmativa observou-se, no entanto, déficit
de compreensdo, ao exporem que a transmissao
s6 acontece de pai para filho (57%). Para as demais
afirmativas, os alunos também foram coerentes em
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suas respostas, demonstrando compreensao do tema
a partir de conhecimentos prévios.

Mesmo diante de uma maior compreensao do
anuncio, de forma geral, observou-se que os alunos do
9° ano, mais uma vez, apresentaram maior incidéncia
de respostas incorretas que os alunos do 8° ano,
conforme registramos no Grafico 07.

Grafico 07 — Distribuicdo das respostas
frente ao anuincio 03, divididos por idade
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Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Tomando como referéncia o grupo etario objeto de
pesquisa, um dos temas de relevancia é a prevengao
de doencas sexualmente transmissiveis. Considera-
se que a adolescéncia é uma fase de intensas
mudancas hormonais, de busca pela descoberta de
novas sensacdes — como as relativas a sexualidade.
Se carentes de informacdes ou de esclarecimentos,
0s jovens podem iniciar ou manter sua vida sem a
devida protecao, o que pode acarretar problemas
para si e para outras pessoas. Conforme estudo
desenvolvimento por Garbin et al. (2010), o método
de maior eficacia preventiva de tais doencas é a
camisinha, entretanto muitos adolescentes nao fazem
uso desse recurso por desconhecimento ou mesmo
pela falta de acesso a ele.

O Ministério da Saude facilita a aquisigao
das camisinhas masculina e feminina através da
distribuicao continua nas Unidades de Saude da
Familia, nas escolas e, periodicamente, em festas
sociais, entendendo que nestas ha maior probabilidade
de ocorréncia de sexo sem prevencao. E se utiliza de
tais temas em suas propagandas, como podemos ver
na Figura 04.
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Figura 04 — Campanha publicitaria
pelo uso da camisinha
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Fonte: http://portalms.saude.gov.br/campanhas. Acesso em: 15/05/2018.

Tem-se, no Grafico 08, as respostas referentes a
quatro afirmativas, tomando por base o cartaz disposto
na Figura 04.

Grafico 08 — Distribuicdo das
respostas frente ao anincio 04
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Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Para a primeira afirmativa, observa-se que
a maioria dos alunos (62%) considerou ser uma
propaganda de venda de camisinhas, explicitando a
falta de observacao (ou de leitura correta) do cartaz,
que ndo traz informacdes sobre venda ou prego. Ja
a afirmativa de que o Ministério da Saude fornece
camisinhas femininas e masculinas foi considerada
correta pela totalidade dos alunos.

Todos perceberam, ainda, que a campanha
defende o sexo seguro (100%), deixando claro que
0s alunos consideram a camisinha como um meio
preventivo eficaz. Mesmo respondendo coerentemente
as questoes anteriores, 90% dos alunos viram, na Gltima
afirmativa, o cartaz como sendo uma propaganda de
festa do Ministério da Saude, demonstrando pouca

compreensao do género publicitario e do proprio teor
da mensagem, pois, no cartaz, nao ha informacodes de
nenhuma festa.

Importante considerar que “[...] Os homens
respondem nao apenas aos aspectos fisicos de uma
situagao, mas também e, por vezes, primariamente,
ao sentido que essa situagdo tem para eles” (ALVES,
2012, p. 63). Diante desta assertiva, a compreensao do
cartaz como uma festa pode ser reflexo da cultura que
vivem, aliando seu entendimento a visualizacao dos
aspectos nao verbais dispostos no texto, representados
por bandeirolas, baldes e até pela mencao direta da
frase “tem camisinha na festa”.

Grafico 09 — Distribuicdo das respostas
frente ao antncio 04, divididos por idade
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Fonte: Dados da pesquisa (2018).

De acordo com o Grafico 09, vé-se uma distingao
entre as respostas, pois, na primeira afirmativa,
observa-se maior compreensao dos alunos do 9° ano,
provavelmente pelo fato de que os adolescentes tém
idade mais avangada e maior conhecimento prévio do
tema. Na Ultima afirmativa, contudo, que demanda
compreensao leitora e conhecimento prévio acerca do
género publicitario, observa-se menor compreensao
por parte desses mesmos alunos.

Tendo em vista a realidade apresentada, é crucial
que o docente busque, na sua pratica de sala de aulg,
desenvolver, nos seus discentes, estratégias cognitivas
ja que,

[...] embora as estratégias cognitivas da leitura ndo
possam ser modeladas, uma vez que o conhecimento
que a elas subjaz nao esta sobre 0 nosso controle e
reflexao conscientes, podemos mediante o ensino,
promover condigdes para que o leitor desenvolva as
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habilidades em que estdao apoiadas (KLEIMAN, 2013,
p. 123).

Entendemos que o docente nao tem, sozinho, a
capacidade de desenvolver no aluno habilidades de
compreensao leitora, ou mesmo a reflexao critica para
o desenvolvimento de tal habilidade, especialmente
nas séries finais do Ensino Fundamental ou do Ensino
Médio, as quais sao formadas de alunos que ja vém
de um sistema educacional tradicionalista.

Deste modo, o docente tem nas maos o
compromisso de desenvolver nos alunos a capacidade
leitora a partir da compreensdo de textos diversos
(orais, escritos, verbais ndo verbais), entretanto, “[...]
Infelizmente, nem todos os professores apaixonados
dao-se o direito de partilhar sua paixao, nem todos
0s professores curiosos conseguem tornar seu amor
pelo conhecimento inteligivel e contagioso [...]”
(PERRENOUD, 2000, p. 37). Ficam nitidos os muitos
desafios da educacdo atual, especialmente quando
se trata de escolas publicas em bairros periféricos,
cujas ruas oferecem, na compreensao ingénua e
equivocada de muitos adolescentes e jovens, melhores
oportunidades do que as proprias escolas.

5 Reflexdes finais

O presente estudo buscou cumprir 0s objetivos
de analisar a capacidade de compreensao leitora,
identificar déficits dessa compreensao e, ainda,
avaliar a génese desse fenémeno, a partir da
aplicacao de questionario estruturado, a alunos do
Ensino Fundamental (8° e 9° anos), em uma Escola
de Ensino Fundamental, na cidade de Cajazeiras-PB.
O material de analise foram mensagens de campanhas
publicitarias do Ministério da Saude.

Diante dos resultados da pesquisa, observou-se
que as campanhas do Ministério da Saude, divulgadas
por meio impresso, através de propagandas, com
vistas a mudar a opinido da populacao para a adocao
de meios de vida mais saudaveis, podem nao alcangar
0s objetivos a que se propdem, pelo simples fato de
que os individuos nao compreendem as mensagens
utilizadas.

Observou-se, no estudo, que os alunos dos anos
finais do Ensino Fundamental Il, demonstraram pouca
compreensao das mensagens divulgadas, nao s6 em
relagao aos elementos textuais como em relacao as
imagens. Uma analise mais aprofundada revelou que,
acrescido ao déficit de compreensao leitora, os alunos
apresentam conhecimento prévio restrito.
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Para aléem de tais aspectos, observou-se, ainda,
que a evolugdo dos alunos a partir da progressao
dos anos ndo é fator determinante para a melhoria
de compreensao leitora — apenas em uma das figuras
apresentadas, observou-se melhor conhecimento
prévio.

A partir de tais resultados, fica clara a urgente
necessidade de melhorar os aspectos de compreensao
leitora nos processos educacionais vigentes bem como
ha a preméncia em se investir em outros meios de
divulgacao de informacoes de salde pelo Ministério da
Salde e pelas Unidades de Saude da Familia — estas
vistas como a ponta de todo o processo —, para, assim,
tentar-se obter resultados significativos a partir da
melhoria de vida da populagdo pela adogao de habitos
mais saudaveis.

Ao contrario do que ocorre, as propagandas, por
sua riqueza constitutiva, deveriam favorecer diversas
oportunidades de desenvolvimento da capacidade
leitora, por disporem de elementos textuais e nao
textuais com carater informacional rico e construtivo,
capazes de modificar e melhorar a qualidade de vida,
principalmente daqueles que tém acesso a esse
material.
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